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Vedtak Perle&Bruse:

Klagens ordlyd:

Jeg viser til relanseringskampanje for brusen Perle& Bruse fra HansaBorg i
Dagligvarehandelen 2.5.2014 side 28 hvor det fremgdr at etiketten pd en 1,5
liters flaske kan byttes inn i en barnebillett med Ulriksbanen. I sammenheng
med kampanjen er Ulriksbanen dekorert med Perle og Bruses farver og ansiktet
til figurene er pamalt vognen. Er denne aktiviteten forenlig med regler satt opp
for markedsforing mot barn og unge?
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. Brusende salg a
' en bergensk perle

Hansa har begynt

& tappe Perle og Bruse
pa halvannen liters
flasker igjen.
Bergenserne har
trykket relanseringen
av den tradisjonsrike
brusen til sitt bryst i
Rema-butikkene.

CHRISTIAN DIETRICHSON

christian@dagiigvarehandelen.no

- Brusen er nrmest en institusjon.
Hansa har produsert Perle og Bruse
i mange dr, sier kjgpmann Preben
Madsen hos Rema Wergelan

Perle og Bruse ble lansert for
figrste gang i 1934. Bade for kjgp-
mannen og kundene er det masse
nostalgi i den bergenske brusen.

- Mange kunder, ikke minst
barnefamilier og eldre, har satt stor
Ppris pé relanseringen av halvannen-
literne.

Dermed verdsetter de ogsé
bnngehausnuk varianten som er
relan:

Mer enn Coca-Cola
Perle og Bruse betyr ikke like mye
som glet til Hansa, men er likevel

MEGET BERGENSK. Vognene pé Ulriksbanen er malt i bltt eller rgdt, inspirert av Perle og Bruse.

viktig for til en
dagligvarebutikk 1 Bergen, mener
kjgpmannen.
- Brusen er noe som erbareberg-
ensk, som Brann o
Rema Wergeland har hatt haly-
annen-literne siden

31 mars. 1 de fire  Perle og

neste ukene for-
svant det ca. 2000 BFUSE e
av dem ut av bu- na"nest

tikken. Bergenser-
nes sans for byens
tradisjoner slo
knock out pa Coca-Cola som bu-
tikken solgte rundt 1600 halv-
annen-litere av.

Nér Dagligvarehandelen ringer,
okkuperer Perle og Bruse to haly-
palle-plasser.

institusjon»

fotos: GeerahIe Kaiman Me

av Sogn og Fjordane. Det tunge ned-
slagsfeltet er uansett Bergen og

omegn.
Hansa har gitt i kom-
paniskap med Rema Vest
som feirer 25 r i 2014. 1 60
Rema-butikker ~markeres
jubileet med relanseringen
av Perle og Bruse i halv-
annen-litere. De forsvant
fra markedet for en del &r
siden da Hansa hadde tzppeavtalen
med Coca-Cola og var mindre
sentrert om sine egne brusmerker.
De forste tre ukene etter re-
lanseringen kjgrte Rema-butikkene
kampanje pa Perle og Bruse med to
for 25 kroner. Bade

en

- Det blir 4 se om
salget holder seg de neste maned-
ene, sier kjgpmannen.

Jubileum hos Rema

- Det er bare julebrusen som har

hatt samme betydning for oss som

Perle og Bruse, fremholder merke-

varesjef Daniel Skotheim i Hansa.
Markedsomradet for Perle og

Bruse er Hordaland og enkelte deler

det og gjensynsgleden har nok
serget for vind i seilene. Merkevare-
sjefen gleder seg uansett overat det
harblast sterkt.

- Perle og Bruse har slatt salgs-
tallene bade til Coca-Cola og Pepsi,
tilkjennegir han.

Bare bringebaersmak
Ide senere ar har tradisjonsbrusen

der salgssjef Christian Eskedal, Rema

Gratis reise* med

Ulriksbanen tif alle

barn - bruk etiketten
som billett!

n

Vest, daglig leder Anthony Hutchinson, Ulriken

MELLOM DE SYV FJELL: - Perle og Bruse er noe som er bare bergensk, som
Brann og akvariet, sier kjgpmann Preben Madsen hos Rema Wergeland.

bare blitt produsert med bringe-
baersmak pa 0,33 liters flasker. De
siste fem Arene har volumet ligget
jevnt pa ca. 10.000 liter arlig.

For rundt ti &r siden laget man

ogsd en appelsinvariant.

PP gjennom &rene har det
blitt produsert en rekke varianter,
som ananas, fruktsmak og sitron,
forteller Daniel Skotheim.

Nortura er kiar for ﬁrets grlllsesong

Dagliguarehandelen

| JE—— gkonomi og arbeids-
| markedet det neste aret er vesentiig
rket. Forbrukertilitsindeksen (CC) fra

B opinion viser a liten t landes gho-
nomi pa sitt hayeste niva siden august

I forcieret giennomsnitt av forbruk-

J|  cmes forventninger til egen og landets
gkonomi, arbeidsledigheten og deres

J mulighetertil & spare de kommende 12
ménedene. (1

Her stiger (f.v.) merkevaresjef Daniel Skotheim, Hansa om beld i
643 og regionssjef Terje Jacobsen, Hansa alt har tatt plass. Alle

FAKTA

PERLE & BRUSE
1 Tegneren Carl Johan Skauge skapte
Perle & Bruse-figuren

Hansa
bodde det to smd gutter pa fem
0B syv ar.

8 En av guttene var lys og en var
merk. Lekeplassen deres var

= ranuuhan Skauge ryllermo aridr
ogbﬂ(lensewiubol

1 dag produserer Hansa seks
millioner liter brus pr. ar, inkludert
merkene til Christiansands Brygg-
eri og Borg. Brusen genererer under
ti prosent av omsetningen til
HansaBorg, B

tar p& menyen ndr Nortura gigr

annet namhurgem I tillegg e drets hete| |nsp|mnav bade d det

Kigkken. Gi

timian

opplevde stor vekst i ﬁor 0gs3 i & er det lagt stor vekt pd nyheter
innenfor disse kategoriene fra Gilde o Prior. - Vi lanserer en

Fra Gilde lanseres det

€ pol

i illegg til de

stor
ogsvin.. vAve kokker og kjatteksperter hamga brukt mye tid p& &

ge gode marinader

i og krydder
arillGattet,ser informasjonssief Bin Yiterdant Tonje | Nortura,

m passer perfekt til

sog W B rete grillsesong.
- Vi opplever en kraftig vekst | markedet for ferske hamburgere,

0g da spesielt i segmentene for sma burgere, sikalte sliders, | til-
legg til store burgere, sier Ytterdahi Tohje.

e nye produkter isse segmentane,

deriblant beef sliders og stor 180 grams hambur

rfe, lam - Begge har hayt Kgttinnhold, hele o4 prosent, for & silze den
Eode g rene gittsmaken. g vi bruker seivsagt hundre prosent
norsk kjgttrévarer, sier Ytterdahi Tohje.
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Om kampanjen

Hansa Borg Bryggerier AS har hatt en relanseringskampanje for brusen Perle&Bruse pé 1,5
liters flaske i utvalgte Rema Vest butikker i forbindelse med Remas 25 arsjubileum. I
kampanjeperioden gjelder etiketten pé flasken som en gratis billett for barn under 16 ar pa
Ulriksbanen. Denne kampanjen er lagt opp med annonsering i lokalpresse, butikkmateriell
som fremhever gratis billett til barn under 16 ar og betydelig prisavslag pa kjep av 1,5 L.
Ulriksbanens vogner har hatt navnene Perle og Bruse med tegninger som er identiske med
brusens dekor i svert lang tid og har dermed ikke noe med relanseringskampanjen & gjore. I
folge Hansa Borg Bryggerier AS er dette en retrokampanje basert pa Perle&Bruses lange
historie (70ar) og er ment & treffe voksne. I forbindelse med klagesaken har Hansa Borg
Bryggerier AS tilkjennegitt at denne kampanjen ikke burde vaert laget, men ogsa fastholdt at
den var ment 4 vare rettet mot voksne.
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Butikkplakat:
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Gratis reise* med Ulriksbanen til alle

barn - bruk etiketten som billett!

Ta med forside-etiketten fra
Perle og Bruse-flasken nar du
skal ta Ulriksbanen, og bruk
den som billett :)

* Kampanjen varer fra |. april
til 31. mai, og gjelder for alle
barn under 16 ar.

Kampanjen er et samarbeid
mellom Hansa Borg Bryggerier,
Rema 1000, Ulriksbanen og
Ulriken643.

God tur!
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MFUs vurdering

Spersmalet MFU skal ta stilling til, er om markedsferingen av redbrusen Perle& Bruse hvor
etiketten pd flasken er en tilleggsytelse som gir barn gratis reise pd Ulriksbanen er sarlig
rettet mot barn under 13 ar, jf. utvalgets retningslinjer punkt 2, eller mot ungdom, jf.
retningslinjenes punkt 3.

Utvalget kan se at bruk av Perle&Bruse har appell mot voksne som et retro-produkt slik
Hansa Borg Bryggerier AS fremhever. Utvalget kan ogsé vere enig i at tilgiften gratis tur
med Ulriksbanen kan gi et incitement ogsé for voksne til 4 kjope denne brusen fordi de sparer
en billettutgift.

Produktet rodbrus er & anse som et produkt som appellerer spesielt til barn. Design pa
emballasjen og navn pa produktet indikerer ogsa at dette er et produkt rettet mot barn. Dette 1
seg selv er ikke konflikt med retningslinjene.

Imidlertid er kampanjens baerende element tilleggsytelsen som gir gratis reise med
Ulriksbanen for alle barn under 16 r mot fremvisning av forsideetiketten pa en 1,5 liters brus.
Denne informasjonen er klart og entydig uttrykt pé plakater og hylledekor og fordrer kjop av
en flaske brus. Utvalget vurderer det slik at barn 1 aktuell alder vil synes det er en spennende
opplevelse & fi en billett pa kjopet av en brus. Utvalget finner det derfor ikke tvilsomt at
kampanjen retter seg spesielt mot barn.

Hansa Borg Bryggerier AS har overtradt MFUs retningslinjer, jf retningslinjenes pkt 2 i
denne saken. Markedsforingen ansees som serskilt rettet mot barn. Vedtaket er enstemmig.

20062014

Matbransjens Faglige Utvalg — c/o ANFO, Arbins gate 2 , 0253 Oslo — www.mfu.as



