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MFU SAK 1 2019 Kinoreklame Aquaman 
 
1. Hva er MFU 

 
MFU er mat og drikkevarebransjens egen selvreguleringsordning for å håndheve 
retningslinjer for markedsføring av visse typer mat og drikke med et høyt innhold av 
fett, salt og/eller sukker rettet mot barn og unge.  
Formålet med retningslinjene er å supplere og utdype eksisterende lovverk og bidra 
til en god og ansvarlig markedsføringspraksis. Retningslinjene skal bevisstgjøre de 
næringsdrivende i handel, industri og importvirksomhet på de utfordringer som ligger 
i markedsføring av mat og drikke overfor barn og unge, og på denne måten bidra til 
at barn og unge skjermes mot uheldig markedspåvirkning. 
Retningslinjene i sin helhet og omtale av ordningen med de produktene som 
omfattes kan leses her http://www.mfu.as 
 
 
 
2. MFU klage på produkt: 
 
Matbransjens Faglige Utvalg har mottatt en klage med følgende ordlyd:  
 
Kinoreklame for Pepsi, Red Bull, Cola og Litago på film med 12-årsgrense 
 
I dag (5. januar) var jeg på kino med min 9 år gamle sønn og så Aquaman kl 14.15 
som har 12 års aldersgrense. Blant reklamene som ble vist var Pepsi, Red Bull, Cola 
og Litago (i den rekkefølgen). Dette er klare brudd på retningslinjene for 
markedsføring rettet mot barn under 13 år og jeg ber utvalget vurdere om Pepsi, Red 
Bull, Cola og Tine bør felles. Jeg har bilde kun av Cola-reklamen, men det er helt 
klart ikke noe problem å finne ut om anklagen stemmer. Dette er et svært alvorlig 
brudd og firmaene kan ikke skjule seg bak at de ikke har kontroll på når Nordisk Film 
viser reklamene - de må sørge for at dette ikke skjer.  
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3. Om  MFUs retningslinjer i relasjon til klagen  

Etter en klage på kinoreklame som ble felt av MFU i 2015 ble det inngått en avtale 
med aktørene som selger reklame på kino om en ny måte å selge kinoreklame på. 
Innholdet i denne avtalen ble også kommunisert til Helse og Omsorgsdepartementet 
og Barne og likestillingsdepartmentet. 

Enigheten mellom partene var at det skulle tas inn en endring i MFUs retningslinjer 
punkt 3 slik: 

3. Markedsføring som alltid skal anses særlig rettet mot barn under 13 år 
Følgende markedsføring av produkter, som er omfattet av produktlisten, anses særlig rettet mot barn under 13 år 
og vil innebære en overtredelse av disse retningslinjene: 

•  Reklame på kino i tilknytning til filmer som er særlig rettet mot barn under 13 år, og som starter før kl 
18.30. 

MFU og kinobransjen ble enige om at dette ble operasjonalisert for kinoannonsering 
på følgende måte: 

1) Ingen produkter på MFUs produktliste skal kunne annonsere i FAMILIEPAKKEN. 

2) I tillegg er det enkelte filmer i UNGDOMSPAKKEN som med stor sannsynlighet vil 
ha en stor andel av barn under 13 år. Denne gruppen kalles nå internt «ung 
ungdoms-filmer» som da er en undergruppe av ungdomsfilmer. Filmer som 
klassifiseres som ung/ung som starter før 1830 skal ikke selge annonser til produkter 
som omfattes av MFUs produktliste. Definisjonen av ung/ungfilmer er filmer hvor det 
kan forventes at mer enn 15 % av publikummet er under 13 år. 
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3)  Distributørene lager et månedlig forum hvor de vurderer filmer i faresonen for å 
komme i ung/unggruppen fra ungdomspakken.  

 



            

Matbransjens Faglige Utvalg – c/o ANFO, Arbins gate 2 , 0253 Oslo – www.mfu.as 

4. Tilsvar fra de innklagede: 
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5. Informasjon om besøkstall fra Aquaman: 

 
På forespørsel fra MFU ble det opplyst at Nordisk Film Kino har totalt 54 468 solgte 
billetter hvorav 3 150 (5,78 %) er solgt som barnebilletter (pr 16.1.19) 
Hos Nordisk Film Kino selges barnebilletter til barn i alderen 0 til 14 år. 
 

 
6. MFUs vurdering 
 
MFU skal vurdere om reklamefilmer for Red Bull, Pepsi, Coca-Cola og Litago fra Tine som 
ble vist på filmen Aquaman er i strid med MFUs retningslinjer for reklame særlig rettet til barn 
under 13 år. 
 
Produktene som klagen gjelder er omfattet av MFUs produktliste. 
 
MFU legger til grunn den enighet som MFU og kinobransjen inngikk i 2015. Se avsnitt 3 over 
hvor forbudet mot markedsføring av reklame på kino som er særlig rettet til barn under 13 år 
er operasjonalisert for kinoannonsering på følgende måte: 

1) Ingen produkter på  MFUs produktliste  skal kunne annonsere i FAMILIEPAKKEN. 

2) I tillegg er det enkelte filmer i UNGDOMSPAKKEN som med stor sannsynlighet vil ha 
en stor andel av barn under 13 år. Denne gruppen kalles nå internt «ung ungdoms-
filmer» som da er en undergruppe av ungdomsfilmer. Filmer som klassifiseres som 
ung/ung som starter før 1830 skal ikke selge annonser til produkter som omfattes av  
MFUs produktliste. Definisjonen av ung/ungfilmer er filmer hvor det kan forventes at mer 
enn 15 % av publikummet er under 13 år. 

3)  Distributørene lager et månedlig forum hvor de vurderer filmer i faresonen for å 
komme i ung/unggruppen fra ungdomspakken.  

Filmen er klassifisert som Action/Eventyr/Fantasi og har 12 års grense. Aquaman er med 
andre ord ikke en familie/barnefilm. 
Etter avtalen som bransjen inngikk i 2015, klassifiseres denne filmen som en ung 
ungdomsfilm. Det betyr at inntil 15 % av besøkende kan være barn under 14 år uten at 
reklamefilmvisning for produkter som er omfattet av MFU på en slik kinovisning, kommer i 
konflikt  med retningslinjene angitt for MFU. Andel kjøpte barnebilletter på denne kinoen er 
angitt til å være 5,78% (under 14 år). Dette tallet er langt lavere enn grensen på 15%. 
 
 
7. MFUs vedtak 

 
MFU  vurderer at reklamefilmer for Red Bull, Pepsi, Coca-Cola og Litago fra Tine vist i 
tilknytning til filmen Aquaman ikke er i strid med MFUs retningslinje, pkt 3. Klager har dermed 
ikke fått medhold i sin klage. 
 

 
 
 
 

  
 


